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香港寵物業商會



香港寵物市場香港寵物市場
香港寵物業之特色

 越來越多人不生小孩養寵物

 寵物家長的質素及要求越來越高

 寵物已成為家庭一份子

 對抗不景氣的能力極高

 時間越長, 生意越穩定
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香港寵物市場消費狀況香港寵物市場消費狀況
 根據2006年8月統計處的最新統計, 住戶飼養寵物的情
況之總結如下:
 全港有286,300個住戶有飼養寵物, 佔全港住戶的12.6%

 37.7%(197,900)為狗, 
 18.9%(99,200)為貓, 
 18.7%(98,300)為龜.
 7.3%(38,300)為倉鼠, 
 2.3%(12,200)為兔子
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香港寵物市場消費狀況香港寵物市場消費狀況
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香港寵物市場消費狀況香港寵物市場消費狀況
 如果以每年5%增長, 2011年應大約有

 250,000隻寵物犬

 130,000隻寵物貓
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香港寵物市場消費狀況香港寵物市場消費狀況
 全港寵物店約有500‐600間 (未計水族及雀鳥)
 全港獸醫診所約100間
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香港寵物市場消費狀況香港寵物市場消費狀況
 全港每月貓狗之消費額 (不包括醫療及保健費用)
= 貓+狗之數目 x 每頭每月之消費

= 380,000 x $400
= $152M
平均每月每間寵物店之營業額

(未計幼犬之銷售)
= $152M / 600 間
= $253,000
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中國寵物市場消費狀況中國寵物市場消費狀況

截至2010年底，

中國犬貓寵物數量約有1.5億隻，

寵物經濟規模已達到25億元人民幣，

內銷及出口貿易銷售額達到約400億元人民幣。

中國寵物食品數量在2000～2010年10年間增長近800%。

預計到2012年，中國“寵物經濟”規模更有望達到150億元！
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最新寵物商品市場資料分析最新寵物商品市場資料分析

主要寵物商品市場佔有率

根據國內最暢銷的《寵物世界·領秀》新一輪調查統計，截至2011年8月，中國伴侶寵物
市場（線上線下交易）銷售的總體規模達到72.3億元人民幣，已經比2008年全年的統計
資料上升約20%。

香港及中國寵物之零售及批發業 - 香港寵物業商會



南北寵物市場一覽南北寵物市場一覽

北方的消費者更關注產品的價格，習慣在固定的店鋪消費，對新

產品的接受度略慢。批發市場的產品以中低檔為主，週末客流量及

銷售額可觀。連鎖店規模較大，精品高端寵物店較少。

全國寵物食品（乾糧、濕糧、零食）占銷售的榜首，約67%。其中

乾糧占39%，濕糧占7%，零食占21%。

北京市場——北方市場
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南北寵物市場一覽南北寵物市場一覽

北京市場——北方市場

消費人群消費人群

‧學歷大專以上，主力消費人群為30歲左右，月薪3000元，寵物消費300元/月。

‧消費習慣：寵物店、寵物批發市場、網路購物。

市場現狀：市場現狀：

‧代理商30餘家

‧高端店20餘家

‧規範的寵物市場2個：北京愛斯達寵物交易市場，北京東方鑫寵物樂園。

‧零售店近400家：平均80平方米，最大的一家店是1500平方米。

‧連鎖店5家：酷迪等 。
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南北寵物市場一覽南北寵物市場一覽

南方的消費者相對價格，會更關注品質與品牌。購物的環境、服務，也

是極重要的“考核＂指標。更喜歡嘗試新產品。批發市場規模相對較小，

連鎖店不成氣候，但高端精品店較多。

較多的品牌會在上海市場設立總部或辦事處，這點和服裝、化妝品的市

場情況類似。

和南方整體市場的消費習慣類似，南方的消費者的網路購物更多，還有

相當的人熱衷於網路代購。

上海市場——南方市場
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南北寵物市場一覽南北寵物市場一覽

上海市場——南方市場

消費人群消費人群

學歷不限，主力消費人群為30歲左右，月薪3500元，寵物消費400元/月 。

消費習慣：以40歲為大致分界線，40歲以上，大多為寵物店、寵物市場、網路購

物；40歲以下，大多是寵物店、團購、網購購物。

市場現狀市場現狀：

‧代理商50餘家

‧規範的寵物市場2家：上海北橋花博園市場、上海虹航花鳥市場。

‧零售店600餘家，平均60平米，最大的一家2700平米。

‧高端店20餘家：裝修高檔、環境好、服務好。

‧連鎖店 5家：寶多來等。
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南北寵物市場一覽南北寵物市場一覽
四大類產品銷售比例對比

北
京

上
海
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中國寵物產業發展趨勢中國寵物產業發展趨勢

 網路銷售與實體經營相輔相成網路銷售與實體經營相輔相成

 品牌意識加強，拼服務不拼價格品牌意識加強，拼服務不拼價格

 注重研發，產品含金量增加注重研發，產品含金量增加

 個性化高端服務與產品受到青睞個性化高端服務與產品受到青睞

 行業規範迫在眉睫行業規範迫在眉睫

 從業人員素質普遍提升從業人員素質普遍提升
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網路市場氣勢如虹網路市場氣勢如虹

 隨著互聯網的深入發展，世界經濟環境也不可避免地發

生了改變。網路市場在整個經濟市場中佔有越來越大的

比重，注重品質、講求效率的生活節奏更使網路消費受

到不同層次、地域的人們的喜愛。

 經過幾年的發展，寵物相關產品在網路上打出了自己的

天地。在淘寶網相關產品的數量統計中，寵物類占總數

的7%左右。由此可見，隨著寵物數量的增長和網路經

濟優勢的日益凸顯，寵物行業正在這一領域迅速發展。
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網路市場氣勢如虹網路市場氣勢如虹

 我們以淘寶網為例進行以下的資料分析。

 目前，淘寶網商鋪中寵物類又被分為犬、貓、水族、

兔子、倉鼠及其他小寵、爬蟲和鳥。其中，犬類商品

占寵物專區的56%，貓類商品為18%，分別位於寵物

專區的第一和第二。接下來依次為倉鼠及其他小寵

類、鳥類和爬蟲類。
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網購人群地域分佈網購人群地域分佈
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總結

機遇及挑戰
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香港寵物業之機遇及挑戰
 機遇

 香港的出生率低, 很多年輕的夫婦都不生小孩,並把愛心
轉化向寵物身上

 入行門檻低

 需修剪的狗隻如迷你貴婦非常流行, 因而行內對寵物美
容師之需求極之大

 國內市場龐大
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香港寵物業之機遇及挑戰
 挑戰

 國內非法入口的幼犬

 網上售賣幼犬

 速遞服務之競爭

 租金上升

 人才流失

 進口國內之批文
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中國寵物業之機遇及挑戰

中國寵物行業發展至今，仍然存在很多不足之處，需

要改進和完善。也正是這些不足，成為中國寵物行

業向前發展的潛力點，為寵物行業的未來增添了前

進的動力。

挑戰

 國內發展不均衡，寵物意識還沒有真正普及。

 法律機制不健全，行政管理尚未成熟。

 行業初具規模，缺乏監管標準和規範。

 內銷推動力不足，品牌競爭良性不足。

 專業人才少，產品科技投入含量少。
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完了

 特別嗚謝”寵物世界”提供國內統計資料
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