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ong Kong,
le showroom
. dela Chine

Par Malo Mathon

Véritable « grand messe » internationale du cadeau et de I'objet
publicitaifb, le salon Gifts & Premium, 24¢ du nom, s’est déroulé du 27 au
30 avril dernier dans le Centre des expositions et des conventions de Hong
Kong. Une bonne occasion pour la rédaction de Prom’0bjet d’aller humer,
en ces temps difficiles, le climat des affaires trés en amont dans la filiere
et de scruter les tendances qui influeront sur le marché de demain.

ﬁong Kong est une ville de contrastes et de mélanges. Une Hong Kong ne dort jamais. La nuit, elle se drape d’une féerie lumineuse
| {'/mégalopole cosmopolite ol I'on parle anglais, mandarin, qui la fait ressembler a un gigantesque parc d’attractions. Pourtant, il
cantonais et bien d'autres langues, et ol cohabitent et s’en- ne faut pas s’y tromper : sous des airs de fétarde invétérée, Hong Kong
tremélent la modernité la plus débridée, les vestiges d’un travaille 24 heures sur 24 pour étre branchée en permanence sur le
style colonial suranné et la tradition la plus ancestrale, pour reste du monde.

engendrer une atmosphére unique.
Au pied des immenses tours de verre et d'acier abritant les

plus grandes banques et entreprises du monde, mais égale- Berceau de I’Objet pUhIiCitaire

ment des centres commerciaux, des cinémas, des bars

panoramiques et des restaurants décorés par les designers les Un rythme de vie indispensable pour ce vaste show room, ot les milliers
plus réputés, circulent des tramways & impériale d’un autre d’usines de la Chine continentale viennent présenter les produits
age hérités de la présence britannique, dans des rues bordées qu'elles fabriquent et qui seront consommeés tout autour de la planete.

d’innombrables magasins chinois, quand elles ne sont pas
tout bonnement transformées en marchés.

L'urbanisme outrancier de cette cité verticale, ot il faut
souvent lever la téte pour voir la couleur du ciel, est atténué

par les panoramas exceptionnels qu’offre chaque c6té de la
baie sur I'autre, la péninsule de Kowloon sur I'fle de Hong
Kong proprement dite, et inversement. Pour faire la traversée,
on a le choix entre un bateau plus que centenaire, pur produit
de I'époque victorienne, de la mythique compagnie Star Ferry
ou le métro ultramoderne qui passe sous la mer.
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Ainsi, Hong Kong est devenu un haut lieu des salons professionnels destinés a faciliter le
sourcing des acheteurs du monde entier. Le Hong Kong Gifts & Premium Fair est I'un de
ceux la, et pas des moindres. Sur une surface de 80 000 m?, preés de 4 000 exposants
originaires de 38 pays présentent pendant 4 jours leurs collections de cadeaux et d’objets
publicitaires a quelque 50 000 visiteurs venus de tous les coins du globe. C’est dire I'am-
pleur de I'événement : un des plus grands salons asiatiques !

Cette 24¢ édition, inaugurée en grande pompe par le « Chief Secretary » Henry Tang,
numéro deux du gouvernement de Hong Kong, a eu lieu dans un contexte économique
international difficile. Pour preuve, le theme d’une des conférences organisées pour |'oc-
casion, consacrée aux conséquences du « Financial tsunami » sur les marchés américains
et européens de I'objet publicitaire. La premiére intervenante, Sarah Reeves du maga-
zine anglais Gift Focus Mag, a souhaité donner quelques exemples d’entreprises qui s’en
sortaient mieux que d'autres malgré la crise, en cherchant a comprendre les raisons de
leur réussite. Elle a constaté que I'activité de ces sociétés concernait souvent des produits
trés spécifiques et tres ciblés, voire des séries limitées, visant des débouchés tres précis
et parfaitement identifiés. Les domaines des matieres biologiques et du développement
durable sont particulierement favorables. Sarah Reeves s’est montrée convaincue qu’il
y a maintenant la place pour des petites structures mettant en avant leur souplesse et
prenant des risques sur des produits tres originaux. Selon elle, avant le prix, les donneurs
d’ordre recherchent aujourd’hui la qualité et I'originalité pour valoriser au maximum leurs
entreprises.

La seconde intervenante, Cinda Baxter, du magazine américain Gift & Decorative Access
Mag, a abondé également dans ce sens-la tout en y ajoutant une notion supplémentaire :
le « consommer local ». Elle a insisté sur la nécessité de chercher pres de chez soi les
produits dont on a besoin et d’essayer d’avoir le moins possible recours a I'importation.
Inutile de vous dire que les Chinois ont accueilli de maniere mitigée ce discours !

s

Tendance « Eco Friendly »

Le Hong Kong Gifts & Premium Fair, qui souhaite étre une véritable source d’inspiration
et d’idées originales pour les acheteurs, était organisé en 17 zones thématiques dont le
fameux Hall of Fine Designs devenu, au fil des éditions, un événement a part entiere, au
sein méme du salon. La visite de ces différents espaces, les échanges avec certains acteurs
du marché et les informations recueillies dans les allées nous ont permis de mieux cerner
certaines tendances sur le marché de I'objet promotionnel.
La premiere d’entre elles n’est pas franchement nouvelle,
mais se confirme fortement : c’est I'’engouement pour tout
ce qui est « Eco Friendly », c’est-a-dire respectueux de
I’environnement. La deuxiéme concerne les articles liés a
I’'univers du bien-étre et de la santé qui regoivent un accueil
extrémement favorable de la part d’un public qui aime de
plus en plus prendre soin de lui. La troisieme, quant a elle,
s’appuie sur le phénoméne du « cocooning », du retour aux
fondamentaux, a I'authenticité, avec la montée en puissance
des objets pour la maison et des accessoires de cuisine. Des
tendances peut-étre gagnantes sur le chemin de la reprise
économique...




