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SALON LIGHTING HONG KONG

§'il est une ville qui brille de
mille feux, c’est hien Hong
Kong oii les lumigres de ses

reflétent dans les eaux de
P'une des plus belles baies du
monde. Mais au-tela des
images de carte postale,
derrigre ce déluge de
Iumigres qui inondent une
cité en perpétuel
mouvement, se cache une
industrie dont le dynamisme
et le savoir-faire s’exposent
désormais semestriellement
dans le cadre majestueux du
Convention and Exhibition
Center.

‘st un fait
Hong Kor

sormais reconn
est en quelques an

Inées devenu une des pla
fortes de lindustrie du huminaire et
produits déclairage, non seulement

pour le continent asiatique, mais ég-

lement pour le monde enier. Largement

constituée de petites et moyennes e
treprises, cette industrie qui 4 profit
de Tenvol de [OEM ces demigres

nées ne siest g n

chemin, Fort d'un

aupris des industiels donneurs dordre

recherche et développement, e métier

du Juminaie est devenu en Tespace de

quelques années, un espace de créa.
tion trés actf, oi Ia compétiion en ma
tie de design et dinnovation a permis

non seulement la naissance de nom

mais fait de Hon

breuses ¢
Kong, la place forte du Sud-est asia
tique pour le secteur. Quoi quil en soi,

ingénieurs d'im
duits qui connai

pour des pro-
nt une révolution

technologique sans précédent, suie aux
muliples réglementations de plus en
plus rigoureuses qui font florés i tra

versle monde afin de préserver notre
pausre planete bien malmenée par la
demande venue des pays émergents.
Toute cette débauche d'efforts, toute

cetie production S'exposaient annuel-
lemen, jusquen 2008, sculement en
ctobre. Toutefois face 4 cete envolée
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Tlun marché en pleine expansion, face
A une demande de plus en plus forte
HKTDC organisateur de lévenement, a
décidé de Sadapter i cette nouvelle
donne en portant sur les fonds haptis-
maux, Tan passé une session de prin-

temps. Linitiative lancée en pleine ré
cession mondiale, paraissait osée, et
pourtant elle connut d'emblée un
sucees, lequel est |

gement confirmé

par celui de I'édition 2010.
Le bébé se porte bien

Une édition qui aura é1é marquée par
Téruption du volcan islandais Eyjafiol
au nom impronongable, lequel aura

provoqué lannulation de dizaines de
ilers e vols, et cloué au sol des cen
taines de millers de passagers, phéno-
mene unique dans Thistoire de
Faviation. Heureusement, Forganistion

sans faille des autortés hongkongaises
et la capacité hoteliére ont permis aux

naufrages du ciel de ne pas goer aux
joies des nuits dans un aéroport en at
tente d'un hypothétique départ. Quoi
quil en soit, cet événement aussi im

prévisible quinatiend démontre qu'en
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‘matiére dorganisation Hong Kong feste
il pointe. Ce postulat sapplique bien
évidemment 3 HKTDC qui, une fos de
plus a démontré pour cete ciion 2010

du salon Lighting, toute I'étendue de
son savoir-fuire, mais fautil bien sen
étonner lorsque I'on connait le pedi-
gree des org
que les chiffres sont une fois d

ateurs. Toujours el

impressionnants. Les exposants sont
passés de 235 en 2009, 4 381 en 2010,
Quant au nombre de visiteurs ache
tcums, il progressé dans des propor
tions auss spectaculies, puisquils sc
sont comptés 22 784 cete année pour
16 274 Tan passé: Le ari qui parissit

osé l'an passé, en ces temps difficies,

est done remporté haut la main, Ces

chiffes prouvent en tout cas le bien.
fondé et la justification d'une édition
de printemps. Au dépar, lidée-force
était de metre en place ¢

te session
pour répondre 2 une demande des fa
bricants, contenter aussi tous les expo-
sants malheureus absents de a grande
dition dautomne, car placés en liste
dattente, et de laisser le - bébeé - grandir,
au sein de la session de printemps du
salon Electronic. Si cette configuration

estoujours dacuali,le - bébé 2 ma
nifestement grand trés vite, il faut ce
pendant bien avouer, quil était dificle
dimaginer les gens de HKTDC org:
niser un_salon pour simplement
contenter des exposints ssus dune lste
dattente et quelques fabricants locaux.
Ct ains que sclon leurs bonnes ha
bitudes, ceux-ci ont mis en place les
ouils qui ont ait leur succés depuis
des années, en commengant par k mise

en place de missions d'achat A travers
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leurs bureaux disséminés de par le
monde, avec un effort tout particulicr i
destination du voisi et compatriote chi
nois, sans oublier bien sir, Fure re-
cette du sucees, 4 savoir e soutien des
onganisations professionnelles locales
Tout ceci est simple sur le papier, mais
induit une implication de tous les in
stants afin de mieux pénétrer les ar.
canes d'un métier et comprende son
évolution. Cete Stratégie a t¢ bien sir

confortée via les outlsles plus pointus
en termes de marketing et de gestion
de fichiers afin de recruter visiteurs et
exposants. Enfin, comme toujours

Vaccuei consitue une des prioiés ma

jeures de Téquipe organisatrice qui
sappuie sur les exceptionnelles infras-
tructures Hongkongaises en matiere de
transport et de capacité hoteliéres.

Une offre bicéphale

Bien éxidemment pour asurer e succés
dun salon, il faut en structurer Tofie
Cestainsi que le salon Lighis
sublivisé en 7 catégories. Lchinge
professionnel, e Green Lighiing,

est

Iéclairage domestique, léclirige LED.
Toutdoor, les accessoires et composanis,
etenfin e design et les nouvelles tech
nologies. Ces demnieres se sont done
invitées en force avec deux éléments
omniprésents, lavénement du LED, et
bien sir ce quil est communément
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admis diappeler le Green Lighting, qui
st autre que lapproche du secteur
avec la préoccupation de réduction de
T consommation dénergie ¢t e la pro-
tection de lenvironnement. Une pré
occupation omniprésente cette année
qui va & lencontre de bien des idées
recues. En effet, la majorite des expo-
sants @tient chinois, et ceux-ci i tra
vers leur offre ont démoniré quils ont
parfaitement compris les enjeux de
Tavenir de Tindustrie du luminaire et
de Téclaimge

Priorité a I'esthétique
etau design
Cete préoccupation na toutclois pas

occulté la spécificit de loffre locale
o les efforts sont portés avant tout sur
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le design, lesthétique, la décoration
1l aut dire que tout participe 3 une
émulation dans le domaine. Ainsi
existetl aujourd i un nombre crois
sant decoles de jeunes designers, les-
quels participent. daileurs 2 un
concours annuel, et lors de Tédition
dautomne, leurs plus remarquables ré-
alisations sont mises en vedelte sur des
stands spécialement dédiés 3 cet effet
Ainsi le slon Lighting propose-til une
e tout  fait originale, faie dun sa
ant mélange de sourcing et de pro-
duits de décoration, Ces derniers nté
ressent de plus en plus la clientéle
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Le boom de Iéconomie chi
noise s'accompagne d'un boom in:
mobilier et d'un appétit insatiable de
consommation de produts destinés 2 la
decoration et Iamélioration de la

maison, lié & des exigences toujours
plus élevées en termes de qualie, La
qualité made in Hong Kong est au
jourdhui largement reconnue. En effet
Texport représente une part trés im
portante de la production. Face aux
demandes américaines, ou_euro-
péennes, que ce soit en termes de quas
i e1d
les faby

capacité déconormie dénergie
ants ne peuvent relicher leurs

efforts, sachant en plus la concurrence
notmment taiwanaise, voire chinoise
Savére toujours plus rude.

Une offre polyvalente

Vautre pile tration du salon Lighting
réside dans les offres sourcing et OEM
que proposen les exposants. Ains, en
plos de Foffre highvtech et décoration
évoquée plus haut, lacheteur étranger
aura Ia possibilé en quelques jours de
s faire une idée bien précise de ce qui

e fabrique de maniére exhaustive sur
le continen asiatique. e et ien évi

demment flagrant sur ha session

dauomne, mais se vérficr auss tres
vite sur celle de printemps dans les trés
proches années & venir, Le taux de pro-

gression pour une seconde édition dans

Ia jeune vie du salon L esth
meilleure preuve. Com

thodes et Tefficacité des organisateurs,

hiing en
1 les mé

les chases ne devraient pas triner. Nous
avons pour exemple, celui du salon
Electronic qui abrite encore aujourd hui
le salon Lighting dans ses halls. Sa ses
quence de la demande des exposants
de la session d'automne, devenue pre
mier salon de la profession au monde
avjourdhui. Lui aussi avait une lise
datente. En quelques années la session

e printemps mise en place a quasiment

fatrapé cetie  fameuse  session

dautomne. Nous parierons sans risques
quil en ira de méme pour le Lighting,

dans un avenir s proche. @
Philippe Méchin
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