


Salons

milliers. C'est donc dans ce contexte on ne peut
plus délicat que le bébé a été porté sur les fonds
baptismaux, parrainé par son grand frére Ware-
house Fair dédié aux arts de la table, 4 la déco-
ration intérieure, aux accessoires et ustensiles
domestiques, aux produits et outillage pour le
jardin. Il va donc sans dire que linquiétude a été
de mise jusqu'a I'ouverture, ot le ciel a com-
mencé a se dégager sur une partie du monde, ce
qui n'a pas empéché le salon, a l'nstar de toute
activité économique, d'étre perturbé.

Une lacune comblée

Quoi qu'il en soit, Il manquait dans ['offre du salon
Warehouse, un espace spécifique réservé aux
industriels du textile d'ameublement sous ses
formes. Cette lacune a donc été comblée en cet-
te année 2010, ol se sont regroupés au sein d'un
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méme hall,les divers secteurs du métier, répartis
selon 7 catégories dans le but premier de faci
ter la tache des acheteurs. Ces secteurs se nom-
maient hall of glamour, suffisamment explicite,
textiles pour la chambre, pour la salle de bains, la
cuisine et la table de cuisine, tissus pour la déco-
ration et aménagement intérieur, tapis et cou-
verture de sols, et enfin textiles pour chambre
denfants. Toujours est-il que malgré ces problemes
venus du ciel, les organisateurs ne cachent pas
leur satisfaction puisque pour une premiere, pas
moins de 14 305 visiteurs ont fait le déplacement
dont 7 722 sont venus de I'étranger puisque c'est
la bagatelle de |14 pays et régions qui ont été
représentés durant ces journées. Ces chiffres
confirment, mais en est-il encore besoin, que les
bureaux internationaux de HKTDC constituent
une arme d'une efficacité redoutable.

C'est cependant le voisin chinois qui a constitué
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'objectif majeur des organisateurs. C'est en tout
cas la position de Sophia Chong, directrice des
salons HKTDC : « Les produits fabriqués par les
entreprises hongkongaises sont essentiellement des-
tinés a l'exportation. Nous avons donc souffert de la
récession mondiale. Toutefois, nous voyons enfin le
bout du tunnel, et nous allons vers des jours
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meilleurs. L'objectif de nos exposants et fabricants
reste la Chine continentale et sa formidable crois-
sance de plus de 10 % I'an. Avec 'avenement d'une
classe moyenne de plus en plus aisée, les consom-
mateurs sont de plus en plus exigeants en termes
de qualité. Lenjeu est de taille, puisque La Chine
représente le 2° plus grand marché d'exportation
darticles ménagers. »

Une offre a la hauteur

Au-deld du discours, l'offre a-t-elle été a la hau-
teur des exigences des organisateurs ! Pour la
production spécifiquement hongkongaise, force
est de constater que la qualité a été au rendez-
vous. Est-ce un effet d'émulation, mais toujours
est-il que celle des exposants de la Chine conti-
nentale a suivi le méme chemin. C'est tout béné-
fice pour les acheteurs internationaux qui se
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voient ouvrir une plateforme de produits de qua-
lité et des prix qui restent raisonnables en raison
de la concurrence, mais surtout du cahier des
charges de plus en plus exigeant des donneurs
d'ordre.

Avec 243 exposants, le nouveau-né est encore
loin de pouvoir rivaliser avec les grands rendez-
vous européens que constituent Domotex ou
Heimtextil. En tout cas, ceux-ci semblent une cible
privilégiée. Home textile Hong Kong ressemble
a un mix des deux foires allemandes. Mais connais-
sant les ambitions et la maitrise des marchés de
HKTDC, connaissant I'engouement considérable
pour I'aménagement de la maison du voisin chi-
nois, il ne paraft pas déraisonnable de penser que
le nouveau-né devienne tres vite un rendez-vous
majeur de la zone Asie Pacifique, voire mondial.

Philippe Méchin
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